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Résumé : Les organisations doivent faire face a la gestion d’enjeux environnementaux
notamment liés a la réduction du gaspillage ou encore a la valorisation des déchets. Si de
nombreuses campagnes de sensibilisation existent, les résultats mitigés de ces dernicres
invitent les organisations a se tourner vers de nouvelles solutions. L’un des leviers peut
résider dans la mise en ceuvre de nudges (coup de pouce), dont les premiers résultats semblent
ouvrir d’encourageantes perspectives. Dans cette optique, cette recherche propose de
s’intéresser aux mécanismes sous-jacents, propres aux comportements des individus,
permettant 1’adoption (ou non) d’un comportement responsable. A dessein, nous suggérons de
s’intéresser a l’imagerie mentale, 1’inférence de manipulation et la préoccupation pour

I’environnement.
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