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Résumé

Cette étude analyse les caractéristiques de la performance des achats responsables d’entreprises
francaises a partir d’indicateurs issus de la base de données Vigeo Eiris. Au travers d’une étude
longitudinale (2008-2017) de scores de performance associés a la prise en compte, dans les processus
achats, d'aspects environnementaux, sociaux et de durabilité des relations avec les fournisseurs, elle
contribue a l'explicitation du concept émergent et stratégiques d'achats responsables (Ehrgott,
Reimann, Kaufmann et Carter, 2013). Quatre constats se dégagent de notre investigation : a) le
niveau des scores moyens associés a une grande dispersion traduit une marge de progression
importante pour les entreprises, b) leur évolution positive dans le temps qui rend compte des progres
accomplis par les entreprises, c¢) la plus grande attention portée au volet social des achats
responsables, et d) la nature duale, a la fois alignée et autonome, de la relation entre les composantes
de la performance d'achats responsables et la performance responsable de 1'entreprise.
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